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Bielefelder BAUTAGE am 11. und 12. April 2026

In der Stadthalle in Bielefeld

Bauen & Wohnen, Immobilien & Finanzierungen, Nachhaltigkeit & Klima
Handwerker & Instandhaltung, Garten, Renovieren & Sanieren, Modernisieren
& Energieeffizienz, Sicherheit & Ideen.

Datum
Ort

Offnungszeiten

Bielefelder BAUTAGE

Sa. 11. + So. 12. April 2026
Stadthalle Bielefeld — Ausstellungs- und Veranstaltungshalle

Sa. + So. 10.00 bis 18.00 Uhr

Auf den Bielefelder BAUTAGE finden Besucher eine gute
Mischung aus allen Bereichen rund ums Bauen — Wohnen —
Renovieren — Sanieren und Modernisieren aber auch viele Dinge,
die fir den eigenen Garten wichtig sind und SpaR machen.

Und diese Besucher finden SIE als Experten und Fachleute fir all
diese Bereiche, um sich an zwei Tagen von lhnen beraten und
informieren zu lassen. Uberzeugen Sie diese Menschen von lhrem
Produkt und lhrem Unternehmen, kniipfen Sie Kontakte, fihern
Sie Verkaufsgesprache, machen Sie Abschliisse noch direkt auf
der Messe oder fiihren Sie dies nach der Messe fort. Die Besucher
kommen aus der Region und suchen einen zuverlassigen Partner
in ihrer Nahe.

Wirtschaftsstandort Bielefeld**

Mit 340.000 Einwohnern zahlt Bielefeld zu den 20 grofRten Stadten
Deutschlands. 158.107* sozialversicherungs-pflichtig Beschaftigte
und Uber 69.551* Einpendler*innen sorgen taglich dafir, dass
Bielefeld als Wirtschaftsstandort zum Zentrum der Region
Ostwestfalen-Lippe wird. Ein gesunder Branchenmix, hervorragend
ausgebildete Fachkrafte und die glinstige Verkehrsinfrastruktur
zeichnen den vor allem durch mittelstandische und
inhabergefiihrte Unternehmen gepragten Standort und die
Wirtschaft von Bielefeld aus. (*Stand: 30.06.2019)

Urspringlich ein Zentrum der Leinenweberei sind heute weltweit
bekannte Unternehmen aus der Nahrungsindustrie, der Druck-
und Bekleidungsindustrie, des GrolRhandels, der Bauwirtschaft
sowie aus dem Maschinenbau und der Metallindustrie pragend fir
die Wirtschaft in Bielefeld. Marken wie Dr. Oetker, Seidensticker,
Diirkopp Adler, DMG Mori, Schiico, Goldbeck, JAB Anstoetz,
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Itelligence oder die Dr. Wolff-Gruppe (Alcina/Alpecin) sind in
Bielefeld zu Hause.

Wer in Bielefeld wohnt, weild die Qualitaten dieser liebens- und
lebenswerten Stadt zu schatzen. Zumal sie auch viel Platz fir
individuelles Wohnen bietet. Vom Tiny House Uber attraktive
Mietwohnungen und schicke Eigentumswohnungen bis zur Villa —
am Bielefelder Wohnungsmarkt ist fii jeden etwas dabei.

In den letzten 50 Jahren sind 5.466 neue Wohnungen enstanden,
davon rund 1.155 in Form von 6ffentlich geférderten
Mietwohnungen und Studierendenapartments. “Durch die aktive
Bodenlandpolitik der Stadt sollen zukilinftig neue Flachen fir das
Wohnen generiert und zu stabilen Preise sowohl gewerblichen als
auch privaten Interessenten angeboten werden”, erklart Matthias
Brakensiek, der zustdandige Koordinator des stadtischen Bauamts.
Allein 10 Millionen Euro investiert die Bielefelder Gesellschaft fur
Wohnen und Immobiliendienstleistungen mbH (BGW) jedes Jahr,

um den Bestand auf hohem Niveau zu halten.
*1 Quelle: https://wege-bielefeld.de/standort-bielefeld/

Der Mix machts ...

Eine Baumesse in der Stadthalle Bielefeld.

Hier dreht sich alles um Bauen — Wohnen — Renovieren — Sanieren,
Modernisieren — Energieeffizienz — Regionalitat — Nachhaltigkeit,
Immobilien — Klima — Handwerker — neue Ideen — Garten —
Lifestyle — Haus & Energie.

Lokale und Uberregionale
Wertschopfung

- Nachhaltigkeit des Events

- Wirtschaftsforderung
Gesellschaftspolitische Ziele -  Information

- Beratung

- Diskussions- und

Kommunikationsplattform

lhre Ziele - Kundengewinnung

- Umsatzsteigerung

- direkter und gezielter

Wirtschaftspolitische Ziele

Kundenkontakt
Allgemein: Fachleute, interessiertes Publikum
Speziell: Bauherren, Fachbesucher und Multiplikatoren,

Netzwerke, Medien.

www.bauundenergietage.de
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Rund um Haus & Energie, Immobilien, Umbau und Renovieren
Bauen, Wohnen, Renovieren, Sanieren, Modernisieren
Energieeffizienz, regional, nachhaltig, Klima
Immobilien, Handwerker, Haus & Energie
Haustechnik, Sanitar, Instalation, Energie sparen
Ausbau, Umbau, Einrichten, Dekorieren
Garten, Lifestyle, Gartendeko, Balkon, Terrasse

Stadthalle Bielefeld Verkehrsgilinstig gelegen: Durch das Stadtgebiet Bielefeld fiihren
die Bundesautobahnen A 2 und A 33 sowie die BundesstralRen
B 61, B66 und B 68.
Stadt Bielefeld im 19. Jahrhundert und von liberregionalem Rang.
Autofahrer finden ausreichend groRe Parkflachen in direkter
Umgebung. Nebenan befindet sich das Parkhaus und der
Hauptbahnhof.

Ausstellungsfliche 3000 m?

Erw. Besucherzahlen Erstveranstaltung

Marketingleistung u.a. sind folgende WerbemaBnahmen geplant:
e Grol¥flachenplakate
e Konsequente Pressearbeit
e Werbebanner
e Promotion: 120.000 Flyer
e Plakate Al undA3
Aushang von 2.000 Din Al + A3 Plakaten im Innenstadt-
bereich und im Umland in einen Radius von 60 km
e Anzeigen in Fach- und Ortsmedien
e Online-Marketing:
o Website Einbindung der Veranstaltung auf der
Seite www.bauundenergietage.de: Text und
Pflege der Inhalte.
o Soziale Netzwerke wie Facebook / Instagram und
Twitter: Text und Pflege der Inhalte. Uber 11000
Kontakte in der Alters-klasse zwischen 25 und 55.
(+ Multiplikatoren durch Ausstellerkontakte.)
o Einladung der hiesigen Gaste iber Emailpresse-
verteiler. Uber 15.000 Direkt-Kontakte in der
Altersklasse 22 bis 65.

Sponsoring-Volumen PR wirksame Umsetzung eines Sponsorenpaketes. Vielleicht
kommt fir Sie ein Titelsponsoring oder die Rolle als Prasenter,
Hauptsponsor, Co-Sponsor, Side-Sponsor, Vip Event-Sponsor,

www.bauundenergietage.de
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Supporter oder Special-Sponsor in Frage. Unsere Angebote fir
Sie:

e Logoeinbindung auf der Website
www.bauundenergietage.de

e Facebook: 35 Std im Wechsel als Gruppenfoto zwischen
8.00 Uhr und 22.00 Uhr.

e Text, Layout

e Pressearbeit

e Erstellung von PR-Texten

e Bereitstellung von PR Fotos

e Platzierung von PR-Artikeln

e Text, Layout und Weiterleitung von Pressetexten an
Medien- Partner.

e Branding: zwei Banden a 1,80 m x 3,40 m.

e Schaltungen: 12 x Zeitungsanzeigen in regionalen
Zeitungen. Gesamtauflage 2.800.000.

e Promotionstinde: zwei Stlick a 24 gm im
Eingangsbereich und im Aktionsbereich.

e Besuchererwartungen: Erstveranstaltung

e Allgemein: Laien, Fachleute, interessiertes Publikum

e Speziell: Bauherren, Fachbesucher und Multiplikatoren,
Netzwerke, Medien

Prasentation Ilhr Messeauftritt und lhre Art der Prasentation bestimmen den
Erfolg. Unterstltzend wirken: Vortrage, Couponing,
Gewinnspiele, Promoter, Sponsoring, Anzeigenschaltung im
Ausstellerverzeichnis und auf Sonderseiten der Medien.

Vorteile der Messe Ein echter Heimvorteil

e 100% Kundenansprache ohne Streuverluste.

e Direkte, persdnliche Gesprache mit der Zielgruppe.

e Steigerung des Bekanntheitsgrades /direkter werblicher
Kontakt vor Ort.

e Treffen der Entscheider vor Ort, um sie sofort und personlich
von den eigenen Produkten und Dienstleistungen zu
Uberzeugen.

e Werbeform, lebendige Vermarktung, die direkt und sofort
wirkt.

e Vernetzung, Know-How-Transfer und Geschaftskontakte.

e Kundenbindung (Image) /Neukundengewinnung,
ErschlieBung neuer potenzieller Kunden.

e Personliche Kundenansprache / Bildung von Praferenzen.

e Unternehmens- und Produktprasentation.

e Umsatzsteigerung

www.bauundenergietage.de
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e Branchen- und Produktvielfalt: Ausschopfung der
Kundenpotentiale der anderen Rubriken.

Aussteller-Preise Im Messehalle:
Reihenstand 79,- €/m? und Eckstand 89,- €/m?
plus Anmeldegebiihr 200,- €, beinhaltet: Eintrag mit Logo ins AVZ,
Werbemittel und Stromanschluss bis 1,0 kW
optional: Teppich 85,- € und Messewéande 32,- €/Ifm

Aullenplatz:
keine AulRenplatze

Glinstige Messeprojse,
die lberzey gen!

Alle Preise zuzliglich 19% USt.

Referenzen Fiir Qualitat in Organisation und
Vermarktung biirgt neben den Messen ,,BauFrau” in Bochum,
,Rund um die FRAU“ in Bielefeld, Hameln, Hamm, Herford,
Detmold und Werl eine der ersten Nachhaltigkeitsmessen in
Deutschland, die ,ProBio“ in Herford und Bremen und die
,LebensWERT” in Detmold. Zahlreiche Baumessen und HZM in
Hoxter, Lippstadt, Olsberg, Herford, Ahlen, Bielefeld, Herten,
SchloR Neuhaus und Coesfeld die jahrlich stattfinden. In 2022
fand auch erstmalig die Info & Fachmesse ,,Der letzte WEG” statt.

[—
SUWA pe
Kontakt Messen & Veranstaltungen
S.U.W.A. Messen und
Veranstaltungen
Alfred Bokelmann
LaurentiusstralRe 40
33154 Salzkotten
Tel.: 05258 3581
Fax: 05258 3044
messe@suwa.de
www.suwa.de
www.bauundenergietage.de

Ausstellerberatung Alfred Bokelmann
Beate Wiesener
Simone Rauch
Karin Weigmann
Katharina Gunning
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